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UN HOMME, UNE EQUIPE
Paul Teyssedre construit
des programmes de fidélité

25 juin 2009

Chez Loyaltouch, ce jeune manager crée des solutions de marketing affinitaire
pour fideliser les clients des banques et de leurs partenaires de « cobranding ».
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« Un savoir-faire spécifigue, des services a coiit réduit, des
performances intéressantes et un retour sur investissernent bien piloté »
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quelgues bénéfices anx bangues, ®

25 juin 2009

B B

Camille Vogeleisen,
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Huge Le Dudf,
21 ans, webmasier

Cincly Guétamme,
25 ans, web designer

Ale=andre Blond,
26 Ans, responsablie
front-ofice

Etienne Pichat,
29 ans, responsabie
&-narketing

Paul Teyssidre,
31 ans, responsable
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Ludovic Mauganast,
30 ans, respanzabile
a-markating sanicr

Alexis Domine,

23 ansg, category
riaraper

Wilkried Sincére-
o'y, 25 ans,
responsable
fromt-affice
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